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新聞局

高雄進行式2月份專題，

共4則：「迎向美好的未

來 大林蒲遷村最後一哩

路」、「最濃台灣味 蓮

潭燈會創下逾2百萬參觀

人次」、「幸福有感 高

市治安改善六都模範

生」、「守護勞工安全

高市重大職災死亡人數下

降」。

電視媒體

網路媒體

(含社群媒體)

112.1-112.12 新聞行政科 公務預算

新聞行政-出

版及視聽事業

之管理與輔導

0
慶聯有線電視股份有

限公司

本案於本市有線電視

公用頻道CH3及高雄

都會台CH4露出，觸

及戶數約59.8萬有線

電視收視戶。

高雄市政府臉書、高雄

市政府YouTube、高雄市

有線電視公用頻道CH3、

高雄都會台CH4及四維行

政中心中庭電視牆。

「高雄進行式專題

報導」第1期預於

112年7月付款；第2

期預於113年1月付

款。全案金額

1,980,000元。

酒駕防制 112.1.1-112.1.31 65,000

汽機車行經路口減速停慢

，行人優先
112.2.1-112.2.28 0

新聞局 高雄蓮潭燈會
網路媒體

(含社群媒體)
112.1.24-112.1.28 新聞服務科 公務預算

新聞服務-綜

合宣傳
98,000

王道旺台媒體股份有

限公司

運用網路banner宣傳

，加強高雄蓮潭燈會

宣傳效果。

CTWANT

本案為驗收完畢後

一次性支付，已於

112年2月完成付款

行銷出版業

務-行銷出版

及編印書刊

景點家網站、TRAVELER

Luxe刊登精選文章

廠商墨刻出版股份

有限公司（加值回

饋）

行銷出版業

務-行銷出版

及編印書刊

1.「聯合線上」、「中

時新聞網」、「信傳

媒」與「LINE」圖文授

權轉載。

2.「聯合新聞網」電子

報寄送給其訂戶，分享

有關高雄的在地報導。

媒體或網路平台主

動接洽後，由本局

無償授權

高雄市政府新聞局(含基金)112年 2 月辦理政策及業務宣導之執行情形表

新聞局 高雄畫刊圖文
網路媒體

(含社群媒體)

112.2.13-112.2.28
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期

綜合出版科 公務預算

新聞局 廣播媒體 新聞服務科 公務預算
新聞服務-綜

合宣傳

快樂廣播事業股份有

限公司

透過廣播電台進行全

年道安廣播宣導。
快樂電台

1.全案按月分12期

驗收，並預計於次

月付款

2.本案第1期已於

112年2月完成付款

0
墨刻出版股份有限公

司

運用網路無遠弗屆的

特性，與媒體合作並

無償授權圖文轉載或

發送電子報，讓民眾

透過網路瞭解市政建

設、特色產業、觀光

旅遊、藝文活動等各

面向城市發展。
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新聞局 產業招商及城市品牌宣傳
網路媒體(含社

群媒體)
112.2.1~112.2.13 綜合出版科 公務預算

行銷出版業

務-行銷出版

及編印書刊

0
雅虎數位行銷有限公

司

導入高雄城市品牌概

念豐富刊物出版知識

閱讀，結合本市節慶

活動、特色產業及觀

光旅遊等議題，運用

網路宣傳吸引民眾眼

球去點擊看報導，提

升高雄城市競爭力與

形塑高雄城市魅力。

Yahoo宣傳版面，如下：

首頁旅遊專區banner、

粉絲通banner連結。

1.本案為111年度預

算。

2.本案為一次性給

付價金，預計112年

3月驗收付款（含廣

告素材設計製

作）。

新聞局
Love Kaohsiung英日文雙

月刊

網路媒體(含社

群媒體)
每雙月發行 綜合出版科 公務預算

行銷出版業

務-行銷出版

及編印書刊

0
聯合線上股份有限公

司

運用網路無遠弗屆的

特性，無償授權媒體

轉載，擴大出版品閱

讀效益。

圖文授權聯合線上、聯

合新聞網轉載

媒體主動接洽後，

由本局無償授權。

高雄廣播

電臺
無


