
單位：元

機關名稱
宣導項目、

標題及內容
媒體類型 宣導期程 執行單位

預算來

源
預算科目 執行金額

受委託廠

商名稱
預期效益

刊登或託播

對象
備註

新聞局

高雄進行式6月份

專題：「防疫紓困

補助 高市府加碼

挺你」、「高市抗

疫 菜市場6月起分

流採買」、「高設

大規模疫苗接種

快篩國際移工」、

「疫情不挨餓 老

人送餐食物銀行贈

溫暖」、「疫情宅

經濟 高市蔬果箱

海鮮包熱銷」。

電視媒體 110.02-110.12 新聞行政科
有線電視

基金

新聞行政-出版

及視聽事業之

管理與輔導-有

線電視事業管

理與輔導-業務

費-一般事務費

0
慶聯有線電視

股份有限公司

本案於本市有線電

視公用頻道CH3及

高雄都會台CH4露

出，觸及戶數約

62.5萬有線電視收

視戶。

高雄市政府新聞局

臉書、高雄市政府

新聞局YouTube、

高雄市有線電視公

用頻道CH3、高雄

都會台CH4及市府

中庭電視牆。

「高雄進行式專

題報導」第一期

於7月15日驗收，

驗收完成後(預計

8月底前)支付款

項。

新聞局

110年有線電視暨

公用頻道宣導圖卡

繪製案，6月份：

「宅在家 看電視

齊防疫」及「 高

雄好家宅CH3防疫

電視台」等共4則

圖稿。

多媒體 110.06-110.12 新聞行政科
有線電視

基金

新聞行政-出版

及視聽事業之

管理與輔導-有

線電視事業管

理與輔導-業務

費-一般事務費

0
木蘭文化事業

有限公司

以利政策及訊息推

播

高雄市公用頻道臉

書及公用頻道插卡

待全案執行驗收

完成後(預計12

月)支付款項。

新聞局

新冠肺炎警戒期間

「高雄好家宅」系

列防疫影片片頭

片頭動畫 110.06-110.07 新聞行政科
有線電視

基金

(109年度)新聞

行政-出版及視

聽事業之管理

與輔導-有線電

視事業管理與

輔導-業務費-

一般事務費

85,000

國立屏東大學

視覺藝術學系

3D建模講師洪

楙淳先生

吸引市民關注並收

看「高雄好家宅」

系列防疫影片

高雄市有線電視公

用頻道CH3、高雄

市政府新聞局

YouTube

高雄市政府新聞局(含基金)110年 6 月辦理政策及業務宣導之執行情形表



機關名稱
宣導項目、

標題及內容
媒體類型 宣導期程 執行單位

預算來

源
預算科目 執行金額

受委託廠

商名稱
預期效益

刊登或託播

對象
備註

新聞局 疫後遊旗津 平面媒體 6月5日 新聞服務科 公務預算

新聞服務-綜合

宣傳-綜合宣

傳-業務費-一

般事務費

103,190
聯合報股份有

限公司

於聯合報專刊中宣

傳高雄夏季生活訊

息，全國發行35萬

份（隨當日報紙發

行）。

聯合報
110年平面媒體行

銷案

新聞局 高雄好家載Banner 網路媒體
6/1-6/8

6/17-6/24
新聞服務科 公務預算

新聞服務-綜合

宣傳-城市行

銷-業務費-一

般事務費

0
潮網科技股份

有限公司

Google約3千200萬

曝光

Yahoo約1萬3千點

擊數

Google、Yahoo入

口網(鎖定高雄餐

飲及美食、飯店與

住宿、物流業、原

物料、外送等)

1.加值服務：

LINE廣告4,167次

點擊；Google曝

光200萬次。

2.全案分不同主

題、不同期程、

不同刊登對象分

次宣導

3.本案為驗收完

畢後一次性支付

款項(預計8月)。

新聞局

Twitter（

@kaohsiungcity）

及

Instagram(kaohsi

ung_city)貼文廣

告投放。

社群媒體

(Twitter、

IG)

6/1-6/30 新聞服務科 公務預算

新聞服務-綜合

宣傳-城市行

銷-業務費-一

般事務費

0
潮網科技股份

有限公司

Twitter、IG分別

至少達20萬次推文

廣告點擊數，廣告

曝光量分別至少達

300萬次。

廣告投放區域以日

語系國家、英語系

國家為主。

一、110年高雄市

政府官方

Twitter、IG營運

暨行銷案支付款

項分兩部分，一

是廣告費，一是

其他營運管理費

用，廣告費為一

次性支付，於驗

收完畢後支付款

項(預計111年1

月)

二、加值服務：

1.IG網路活動。

2.數位媒體廣

告。



機關名稱
宣導項目、

標題及內容
媒體類型 宣導期程 執行單位

預算來

源
預算科目 執行金額

受委託廠

商名稱
預期效益

刊登或託播

對象
備註

新聞局

防疫會後記者會、

市場分流、長輩疫

苗接種、快篩採

檢、紓困方案、高

雄好家載-防疫互

助經濟、枋山專

案、電信三雄力挺

高雄、捕蜂捉蛇業

務改撥1999(農業

局)、豪雨特報、

災損減稅等。

網路媒體 110.6.1-110.6.30 綜合出版科 公務預算

新聞服務-綜合

宣傳-辦理都市

行銷活動-業務

費-一般事務費

0
潮網科技股份

有限公司

因應數位匯流趨勢

，並強化訊息傳遞

及城市行銷，即時

提供高雄市政建

設、藝文活動、災

害應變、民生資訊

等各式訊息，擴大

民眾對高雄市政之

關注。

《高雄市政府》

LINE官方帳號

《高雄市政府》

LINE官方帳號

(110年高雄市政

府LINE官方帳號

採購案)提供高市

府各機關申請訊

息刊播。

無
景點家網站刊登精

選文章

廠商墨刻出版股

份有限公司（加

值回饋）

無

1.「聯合線上」、

「中時新聞網」與

「信傳媒」圖文授

權轉載。

2.「聯合新聞網」

電子報寄送給其訂

戶，分享有關高雄

的在地報導。

媒體有報導需求

，主動與本局接

洽。

高雄廣播電臺 無

填表說明：

1.

2.

3. 執行單位係指各機關之內部業務承辦單位。

4. 預算來源查填公務預算、基金預算。

本表係依預算法第62條之1規範，凡動支政府預算辦理之政策及業務宣導為填表範圍。

宣導期程部分，請依委託製播宣導之涵蓋期程，並針對季內刊登(播出)時間或次數填列，如109.10.1-109.12.31(涵蓋期程)；109.10.1、109.12.1(播出

時間)或2次(刊登次數)。

新聞局

110年高雄電子期

刊編輯企劃發行及

紙本期刊編印案

網路媒體

110.6.1-110.6.30

2021Takao樂高雄第6

期

綜合出版科 加值回饋 0
墨刻出版股份

有限公司

運用網路無時間、

地點限制的特性，

與媒體合作圖文授

權轉載或發送電子

報，讓民眾透過網

路瞭解市政建設、

特色產業、觀光旅

遊、藝文活動等各

面向城市發展。



機關名稱
宣導項目、

標題及內容
媒體類型 宣導期程 執行單位

預算來

源
預算科目 執行金額

受委託廠

商名稱
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刊登或託播
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5. 預算科目部分，公務預算及政事型特種基金填至業務(工作)計畫；業權型基金填至損益表（收支餘絀表）3級科目（xx成本或xx費用）。

6. 機關如有公益或廠商回饋免費廣告等補充說明，請列入備註欄表達。


