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一、財務報告之簡述 

(一)本年度部分: 

1. 歲入部分:預算數 21,328,000元，決算數 20,994,443元，減收 333,557元。 

2. 歲出部分:預算數 181,338,560元，決算數 177,058,407元(含保留數 31,063,213元)，賸餘數

4,280,153元。 

                                                                                 單位:元 

項目 預算數 決算數 
比較增減 

原因暨因應改善措施 
金額 % 

1.歲入:      

罰款及賠償收入 150,000 52,525 -97,475 64.98%  

  罰金罰鍰及怠金  150,000 0 -150,000 100% 經查未發生違反性侵害犯罪

法等之刊登不良廣告罰款案

件。 

  賠償收入 0 52,525 52,525 - 係未依約履約之違約金。 

規費收入 0 677 677 -  

  使用規費收入 0 677 677 - 調閱檔案資料規費收入。 

財產收入 0 22,143 22,143 -  

  廢舊物資售價 0 22,143 22,143 - 係非常態性財產報廢變賣收

入，爰未編列預算。 

其他收入 21,178,000 20,919,098 -258,902 1.22%  

  雜項收入 21,178,000 20,919,098 -258,902 1.22%  

合計 21,328,000 20,994,443 -333,557 1.56%  

 

2.歲出:      

一般行政 62,417,151 60,675,092 -1,742,059 -2.79%  

  行政管理 62,417,151 60,675,092 -1,742,059 -2.79%  

新聞行政 21,940,780 21,503,720 -437,060 -1.99%  

  出版及視聽事業之   

管理與輔導 
21,940,780 21,503,720 -437,060 -1.99%  

新聞服務 82,713,209 81,295,046 -1,418,163 -1.71%  

  綜合宣傳 82,713,209 81,295,046 -1,418,163 -1.71%  

行銷出版業務 9,584,000 9,531,362 -52,638 -0.55%  

  行銷出版及編印書刊 9,584,000 9,531,362 -52,638 -0.55%  

新聞發布 4,683,420 4,053,187 -630,233 -13.46% 
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項目 預算數 決算數 
比較增減 

原因暨因應改善措施 
金額 % 

  發布新聞及媒體

服務 4,683,420 4,053,187 -630,233 -13.46% 

因疫情影響導致市政重大

宣傳舉辦記者會場次較預期

少及設施維護減少。 

第一預備金 0 0 0 -  

  第一預備金 0 0 0 -  

經資門合計 181,338,560 177,058,407 -4,280,153 -2.36%  

3.統籌支撥科目      

公務人員退休及撫卹給付 9,187,331 9,187,331 0 0%  

  公務人員退休及撫

卹給付 
9,187,331 9,187,331 0 0% 

 

公務人員各項補助及

慰問金 
450,350 450,350 0 0% 

 

  公務人員因公傷亡

慰問金 
10,000 10,000 0 0% 

 

公務人員各項補助 440,350 440,350 0 0%  

災害準備金 4,204,000 4,204,000 0 0%  

  災害準備金 4,204,000 4,204,000 0 0%  

統籌支撥科目合計 13,841,681 13,841,681 0 0%  

總計 195,180,241 190,900,088 -4,280,153 -2.19%  

(二)以前年度部分: 

1.歲出轉入數部分:以前年度轉入數 25,021,728元，本年度實現數 23,124,785元，註銷數 1,896,943元， 

執行情形分析如下: 

項目 以前年度轉入數 實現數 
比較增減 

原因暨因應改善措施 
金額 % 

1.歲出      

(109)新聞行政 4,199,756 2,309,913 -1,889,843 -45%  

  出版及視聽事業之   

管理與輔導 
4,199,756 2,309,913 -1,889,843 -45% 

配合收入不續支用，

辦理註銷。 

(109)新聞服務 18,885,100 18,878,000 -7,100 -0.04%  

  綜合宣傳 18,885,100 18,878,000 -7,100 -0.04%  

(109) 行銷出版業務 1,936,872 1,936,872 0 0%  

行銷出版及編印書刊 1,936,872 1,936,872 0 0%  

以前年度轉入數合計 25,021,728 23,124,785 -1,896,943 -7.58%  
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(三)平衡表重要科目之金額及內容之簡述 

1.資產總額 29,468,413元：包括專戶存款 24,320,603元，係暫收款、存入保證金、各項應付保管款

及應付代收款合計之數；預付款 437,754元，係預付 110年度契約應先行支付款項；機械及設備

淨額 988,942元、交通及運輸設備淨額 1,019,448元及雜項設備淨額 1,322,600元，係各項固定

資產；無形資產 429,066元，係電腦軟體；其他資產之暫付款 950,000元，係代辦經費預付交通

局款項尚未轉正。 

2.負債總額 25,270,603元：包括暫收款 223,569元，係中央撥交有線電視基金收支對列超預算款；

存入保證金 2,203,262元，係得標廠商繳納之履約保證金及保固金；應付代收款 11,845,155 元，

係代收 110年 12月機關補助職工舊制勞退金 8,347元及代辦經費 11,836,808元；應付保管款

10,998,617元，係有線廣播電視基金以前年度收支對列專款專用款。 

3.淨資產總額 4,197,810元:資產負債淨額係以前年度結轉數 3,755,815元、結清收支結轉淨資產

2,246,362元、退還以前年度歲入繳庫數 1,889,843元及無關收支-影響非流動資產項目 85,476元。 

 

二、財務狀況之分析 

(一)平衡表變動情形分析 

                                                                            單位:元 

資產及負債科目 
金額 比較增減數 

主要原因說明 
上年度 本年度 金額 ％ 

資產 19,114,271 29,468,413 +10,354,142 54.17%  

流動資產 15,421,728 24,758,357 +9,336,629 60.54%  

專戶存款 15,358,456 24,320,603 +8,962,147 58.35% 
代辦經費專戶餘額

增加。 

預付款 63,272 437,754 +374,482 591.86%  

固定資產 3,299,577 3,330,990 +31,413 0.95%  

機械及設備淨

額 
933,749 988,942 +55,193 5.91% 

 

交通及運輸設

備淨額 
1,173,775 1,019,448 -154,327 13.15% 

交通及運輸設備已

屆耐用年限報廢。 

雜項設備淨額 1,192,053 1,322,600 +130,547 10.95% 

1.增置設備 462,850 元。 

2.雜項設備已屆耐用年限

報廢沖轉淨額 332,303元。 

無形資產 392,966 429,066 +36,100 9.19%  

電腦軟體 392,966 429,066 +36,100 9.19% 
增置軟體 178,500 元及無

形資產攤銷 142,400 元。 
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資產及負債科目 
金額 比較增減數 

主要原因說明 
上年度 本年度 金額 ％  

其他資產 0 950,000 +950,000   

暫付款 0 950,000 +950,000  
代辦經費預付交通

局款項尚未轉正。 

負債 15,358,456 25,270,603 +9,912,147 64.54%  

流動負債 10,620 11,845,155 +11,834,535 111,436%  

應付代收款 10,620 11,845,155 +11,834,535 111,436% 
主因係增加其他機

關代辦經費所致。 

其他負債 15,347,836 13,425,448 -1,922,388 12.53%  

存入保證金 1,841,719 2,203,262 +361,543 19.63% 

增加 19.63%主要係

收繳勞務採購案履

保金及保固金。 

應付保管款 12,641,774 10,998,617 -1,643,157 13% 

主要係編列預算動

用以前年度有線廣

播電視基金餘額。 

暫收款 864,343 223,569 -640,774 74.13% 
有線廣播電視基金

補辦預算繳庫。 

淨資產 3,755,815 4,197,810 +441,995 11.77%  

資產負債淨額 3,755,815 4,197,810 +441,995 11.77% 

增加資產負債淨額

係結清收支結轉淨

資產 2,246,362

元、退還以前年度歲

入繳庫數

1,889,843元。 

 

(二)未來或有給付責任之揭露:無 
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三、重要施政計畫執行成果之說明 

(一)重要施政計畫執行成果：詳如「施政計畫分項說明」 

(二)施政計畫分項說明： 

本年度部分 

計畫名稱 重要計畫項目 實施內容 
辦   理   情   形 

已完成或未完成之說明 因應改善
措施 

高雄市政府新
聞局 
壹、一般行政-       
行政管理 
(一)總務及管
理 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
1.辦公室自動
化提升辦公效
率及便民的辦
公環境。 

2.辦理研究發
展考核業務。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
1.辦公室周遭
環境改善及
綠化工作。 

2.加強公務車
輛平時維護
及定期保
養。 

3.加強辦公室
自動化，營
造有效率的
工作環境。 

4.強化財產管
理工作。 

5.職工管理業
務。 

6.針對民意資
訊管理系統
中有關本局
之各項建議
案件，均依
規定予以列
管追蹤。 

7.定期辦理公
文檢查。 

8.彙編年度施
政綱要、施
政計畫、施
政報告及施
政績效成果
報告。 

9.辦理檔案管
理業務。 

 
 
 
 
1.配合國家清潔週及本府每季實施環境
清潔檢查，定期維護辦公環境整潔，並
美綠化環境，以營造舒適辦公空間，提
升同仁辦公效率。 

2.定期維護車輛，適時保養及更新零件，
以期達到節約能源及延長使用年限之目
的。 

3.檢視財產物品堪用狀況，汰換老舊辦公
設備以提升工作品質與效率。 

4.建立財產卡登帳制度，責由專人使用與
保管，並定期盤點。 

5.依法辦理職工管理、權益法令座談、退
撫基金提撥及職工勞健保相關業務等。 

6.強化本局官網定期維護、更新及重視資
安維   護等事項，以確保本局網路運作

迅速、安全。 
7.民意資訊管理系統中有關本局之各項
建議案件，均依規定予以列管追蹤，並
督促依限辦結，同時將辦理情形登錄於
該管制系統。 

8.定期辦理公文檢查，對逾限之公文予以
稽催並調案分析。 

9.完成年度施政綱要、施政計畫、工作報
告、為民服務等施政績效成果報告彙編。 

10.依規定辦理檔案管理、電子目錄彙
送、定期檔案清理銷毀等業務。 
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(二)人事業務 
 
 
 
 
 
 
(三)會計業務 
 
 
 
 
 
(四)政風業務 

 
 
 
貳、新聞行政- 
出版及視聽事
業之管理與輔
導 
(一)出版事業
之管理與輔導 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
(二)戲院及錄
影節目帶事業 
之管理與輔
導。 
 
 
 
 
 
 
 

 
人事管理。 
 
 
 
 
 
 
歲計、會計、
統計業務管理 
。 
 
 
 
辦理政風法令
宣導、預防等
業務。 

 
 
 
 
 
輔導及加強取
締違法之出版
品、光碟。 
 
 

 
 
 
 
 
 
健全電影事
業、錄影帶節目
業發展，培養市
民對影像文化
的興趣及發揮
文化社教功能。 
 
 
 
 
 

 
推動學習型組
織，持續提昇
機關人力資源
素質，並落實
平時考核及出
勤管理。 
 
強化預算執行
與工作計劃之
配合，有效達
成年度施政計
畫執行。 
 
依法辦理政風
法令宣導、預
防等業務。 
 
 
 
 
 

依據「兒童及
少年性剝削防
制條例」及「兒
童及少年福利
與權益保障

法」加強報紙
及平面媒體的
查察取締工
作，以淨化社
會風氣。 
 
依據「電影法」
及「出版品及
錄影節目帶分
級管理辦
法」，輔導電影
產業及錄影節
目帶事業合法
經營，以維護
優良文化，端
正社會風氣。 
 

 
完成組織編制、任免遷調、訓練進修、考
核奬懲、差假勤惰、待遇福利、退休保險
等各項人事管理業務。 
 
 
 
 
完成本局主管及單位預算、決算及公務統
計等業務。 
 
 
 
 
完成本局廉政法令宣導、政風預防等業
務。 
 
 
 
 
 
 

為加強平面媒體輔導管理工作，依法定期

查察平面媒體廣告違規情形，110年度查

察結果均符合相關規定，共 219則。 

 
 
 
 
 
 
 
 
1. 依據電影法及相關法令規定，針對轄

下的各家電影院不定期查察，本市共
計電影片映演業 11家，110 年度實施
電影片映演業臨場查驗 166 廳次 (含
本市 110 年度電影片映演業之安全、
衛生、消防等事項之聯合稽查)及影展
23廳次，共計查驗 189 廳次，均符合
相關規定。 

2. 依據「兒童及少年福利與權益保障法」
第 44 條、第 92 條及「出版品及錄影



高雄市政府新聞局 

總    說    明 
中華民國  110  年度 

7 
 

 
 
 
 
 
 

(三)有線電視
事業管理與輔
導 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
健全有線電視
產業之發展，發
揮文化教育娛
樂功能。 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
依據「有線廣
播電視法」，輔
導有線電視系
統經營者，淨
化廣告及節目
內容，以端正
社會風氣。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

節目帶業分級管理辦法」等相關規定
輔導本市錄影節目帶租售店、ＭＴＶ
等地點依法落實影片分級制度，本市
共計錄影節目帶業約 30家，110 年度
查察共計 50家次，均符合相關規定。 

 
1. 加強輔導管理本市有線電視系統業者

，播送節目與廣告應自律守法。110年
查察本市 5 家有線電視系統開口廣告
共計 1440 頻道次（每次 1 小時），均
符合相關規定。 

2. 針對市民及各區里長反映有線電視系
統纜線架設、節目及收訊品質、收視
費率及消費爭議等陳情案件，均指派
專人處理、答覆並追縱進度，並適時
派員、或請權責單位及業者至現場查
勘，將相關爭議及附掛之纜線整理或
拆除，110年度計處理 466件(慶聯 67
件、港都 51 件、鳳信 57 件、南國 22
件、新高雄 16件，同時反映多家業者
2件，其他屬不明纜線者 251件)。 

3. 公用頻道行銷宣導： 
  (1)於 2021路竹番茄季、旗津黑沙玩藝
節等大型活動設攤宣導公用頻道，歡迎
民眾申請託播及收看。 

  (2)於財團法人卓越新聞獎基金會官方
網站「傳媒與教育」及第 19 屆卓越新
聞獎頒獎典禮手冊內頁刊登有線電視
收視戶權益廣告。 

4. 購置義守大學「2021 傳播與媒體生態
學術座談會-接收與查核的公民媒體
素養」30 分鐘影片於公用頻道(CH3)
播放。 

5. 『高雄百工（節目名稱：高雄百工）
公用頻道節目製作暨推廣案』，製播一
系列共 28 集各 15 分鐘節目，豐富本
市公用頻道節目內容，使其更具可看
性，並讓市民認識高雄在地產業特色
、職人精神及其所肩負之社會責任及
貢獻。 

6. 『遨遊高雄（節目名稱：高雄玩夯局）
地方文化節目製作暨公用頻道節目推
廣案』，製作 20集各 30分鐘節目，呈
現高雄地方文創、農村生活、原鄉特
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色等地方文化，吸引外地遊客前來旅
遊，節目安排於本市公用頻道、三立
都會台播出。 

7. 『110 年度製播高雄市有線電視公用
頻道(第 3 頻道)節目案』涵括公用頻
道供訊、設備維護、後製各單位檢送
之影片，以及專業、專責之人員規劃
節目排播等，維持公用頻道全年無休
正常供訊。 

8. 為推廣本市公用頻道 CH3 及宣導有線
電視政策，委請木蘭文化事業有限公
司，針對本市有線電視數位化後分組
付費、收視戶權益、申訴管道及公用
頻道託播申請等事宜，繪製共 30張圖
卡，供本市公用頻道及公用頻道臉書
等社群媒體宣導使用。 

9. 依據有線廣播電視法暨施行細則相關
規定，成立「高雄市政府有線廣播電
視系統費率審議委員會」，由傳播學者
、財經學者專家、消費者團體代表、
會計師、律師、通訊網路學者及市府
代表共計 11 人組成，於 110 年 12 月
召開 2 次會議，審議 111 年度收視費
用。 

10.為保障收視戶權益，並促進公用頻道
良性發展，辦理本市慶聯、港都、新
高雄、鳳信、南國等五家有線電視系

統業者託播「高雄市有線電視權益宣
導暨公用頻道免費託播平面圖卡」20
秒廣告，加強宣導本市有線電視權益
暨公用頻道媒體近用權。 

11.為豐富本市有線電視公用頻道節目內
容，提供市民了解高雄城市發展及變
遷軌跡、鐵路地下化後高雄舊車站遷
移及肩負高雄南北交通命脈之中博高
架橋拆除作業對城市發展的時代意義
，委由民間全民電視台製作 2支長度 2
至 3 分鐘的紀錄短片，於公用頻道播
出。 

12.借重文化局在影視行銷規劃與教育推
廣、藝術賞析及大型影視活動之策辦
等專業能力，鼓勵市民參與公共事務
，促進地方多元文化發展，並培植有
線電視公用頻道節目製人才之技能，
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(四)廣播電視
事業管理與輔
導 
 
 
 
 
參、新聞服務-
綜合宣傳 
(一)綜合宣傳 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
辦理廣播電視
事業之管理與
輔導。 
 
 
 
 
 
 
運用較活潑化
之多種方式加

強市政建設行
銷工作，使市民
瞭解本府施政
並予以支持。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
製作相關節
目，加強地方
文化、藝文、
社區報導。 
 
 
 
 
 
1.租用機場、
車站、公車
候車亭等燈
箱及看板廣
告，宣導城
市進步成
果。 

2.運用多元媒
體通路，主
動加強市政
都市行銷。 

3.配合本市相
關活動辦理
四季行銷。 

4.加強產業政
策及相關報
導行銷。 

5.辦理輿論公
意之搜集整

以豐富節目內容，製作高雄焦點電影
特輯 1集(片長 45分鐘)於本市有線電
視公用頻道播放。 

13.委託高雄廣播電台代辦製作，以議題
設定配合座談會形式，製作成每周 1
集的系列節目，邀請各界代表共同討
論，分享創新前瞻的政策思維或實踐
經驗、社區營造或地方創生推動策略
與成果，提高公民素養及參與公共事
務動力。系列專題影片於本市公用頻
道(CH3) 排播。 

14.為帶動市民身心健康防疫新生活並充
實有線電視公用頻道節目內容，委請
文化局製作 4集(每集 60分鐘)之相運
動舞蹈藝術影片，於公用頻道播放。 

 
「110年今日高雄專題節目拍攝製作案
(節目名稱：高雄進行式)共製作 52則專
題及 13集節目，推廣城市建設、政策說
明、地方文化發展、特色活動等，以強
化、豐富公用頻道節目內容，讓市民朋
友關心及瞭解市政發展現況。 

 
 
 
1-1. 運用本市公車候車亭燈箱(37 面)刊

登市政行銷廣告，主題為「春天藝術
節」、「高齡者過路口 5撇步」、「高雄
開就賺」、「2022 跨年晚會及 2022 台
灣燈會在高雄」，以觸及通勤族、學
生、汽機車用路人等對象，提高宣傳
效益。 

1-2. 運用本市 35處（計 37面）行政大樓
及學校外牆刊掛戶外帆布廣告，刊掛
主題為「高齡者過路口 5撇步」、「路
口慢看停 行人慢看聽」、「騎車依速
限 幸福又安全」、「2022 台灣燈會在
高雄」，以強化民眾道安觀念及行銷
市政活動。 

2.與平面媒體合作及運用多元媒體通
路，加強市政建設工作宣導，辦理以下
專案： 

(1)城市新引力：與平面雜誌合作廣告專

輯宣傳案，以平面、數位宣傳呈現各
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理及分析，
並藉此作為
市政行銷資
料，運用各
式媒體通
路，進行行
銷宣導。 

6.因應本市緊
急危難事故
預防、檢討
相關之市政
及防災資訊
服務維運、
宣導等。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

項市政的執行與成果。 

主題為「高流Play!高雄流行音樂中心

港灣聚焦」、「高雄驛起飛 揭開城市新

頁」、「高雄建構南部半導體材料 S 廊

帶 樂業宜居 擁抱青年人才返鄉的契

機」、「高雄打造健康城市 拉近與運動

的距離」 

(2)高雄 起飛：與平面雜誌合作廣告專輯

宣傳案，平面結合數位廣編宣傳。 

主題為「蛻變的高美館 開啟城市的文

化新生」、「高雄特色公園」、「以5G 

AIoT為基礎 高雄產業升級 成為科技

智慧城市」 

(3)春節專刊：為推廣春節高雄旅遊資

訊，刊登「逍遙園」春節旅遊專刊，

邀請民眾新春期間造訪，並了解本府

在歷史建築修復的成果。 

(4)夏秋專刊：介紹「旗津」、「彌陀」、「永

安」沿海風情之觀光景點，吸引民眾

遊賞高雄，創造與提升高雄的觀光經

濟效益。 

(5)交通建設：刊登主題「中博高架橋拆

除道路改道」等相關資訊，俾利民眾

預做因應準備。 

(6)市政行銷：刊登主題「節約用水」，宣

導本市水情資訊及呼籲民眾節約用

水；另宣傳「觀賞國慶焰火 開五倍券

賺高雄券」、「2022台灣燈會會前會在

高雄 遊高雄振興消費抽特斯拉」，提

升大眾運輸的使用率，並活絡周邊商

圈經濟，帶動業績成長。 

(7)防疫紓困振興經濟：宣導「高雄好家

載」、「好家載時時抽」「好家載振興加

碼」，以數位科技支持防疫宅經濟及提

供紓困振興方案，並配合行政院推出

五倍券，進行「高雄開就賺」、「高雄

券對接中央八大券振興活動」等宣導。 

(8)於本市重要車流量路口六處之電子戶

外刊板刊登「2022高雄跨年晚會」廣

告，以擴大宣傳成效。 

3.辦理輿論公意之搜集整理及分析 
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(二)交通安全
宣導 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
運用多元媒宣，
進行交通安全宣
導。 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
透過多元媒體
宣傳道路交通
安全資訊。並
配合局處活動
及結合民間團
體辦理道安宣
導活動；同時
採購製作道安
宣導品，配合
活動發送，促
進民眾對道路
安全的了解。 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(1)為即時掌握新聞輿情，以即時回應，搜
報每日「電視新聞」輿情資訊、「網路
新聞」訊息，委託輿情搜報暨彙整分
析之服務。 

(2)針對「網路新媒體」，如社群媒體、討
論區、社群網站、部落格等進行新聞
議題分析、網路聲量彙整。 

4.辦理 110年度「好理災－災害數據網路
平台」，持續維運網站並依需求調整呈
現模式，俾提供即時災情數據。 

 

1.媒體宣傳 

(1)運用新聞記者公會、報紙發行的農民

曆刊登道路交通安全跨頁廣告，隨農

民曆贈送弱勢家庭民眾，或深入各階

層及家庭等，廣告效益長達一年。 

(2)製播110年度交通安全廣播宣導節

目，加強宣導道路交通安全政策與維

持良好交通秩序，透過廣播電台以廣

告、專訪、口播等方式，進行全年道

安廣播宣導，宣導主題包括酒駕零容

忍、避讓緊急車輛、不搶黃不闖紅、

長者行路安全、轉彎車禮讓直行車、

路口禮讓行人、保持行車安全距離、

不超速、路口防禦駕駛、大型車安全

及新交通法規等，藉由電台製播創

意，向市民宣導正確的道安觀念。 

(3)配合棒球熱身賽，於澄清湖棒球場外

野看台刊登「開車 要像打擊時一樣專

心」、「路口慢看停 安全紅不讓」大型

道安廣告，讓球迷在觀看賽事之餘，

也關注提醒專心開車等道安標語。 

(4)透過多媒體電視(高捷、7-11、全家電

視)播放「年輕族群騎乘機車安全」及

「高齡者交通安全」道安宣導短片，

強化民眾路口安全觀念。 

(5)運用14家平面媒體宣導「交通安全月-

路口安全」，加強用路人交通安全觀

念，以減少意外事故發生。 

(6)運用12家網路媒體廣告連結「年輕族

群騎乘機車安全」及「高齡者交通安

全」道安宣導短片，透過網路分享及
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轉載，增加影片曝光，倍增宣傳效益。 

(7)與本市12家廣播媒體合作製播「高齡

者交通安全」等，大約1千檔次。 

(8)運用高雄市公車車體刊登「高齡者過

路口安全」道安廣告，公車路線行經

商圈、市場、影城、百貨公司、大賣

場、醫院、社區等人潮眾多之區域，

藉由公車移動式特性，加強道安宣

導，提高宣導效益；於本市港都客運、

東南客運、漢程客運及統聯客運等4家

客運公車，刊登52面車體道安廣告。 

(9)運用人潮進出頻繁之高雄捷運站月台

玻璃貼、燈箱、車廂刊登「高齡者過

路口安全」廣告，共91面。 

(10) 運用本市公共腳踏車(Ubike)後泥除

刊登「路口慢看停 行人優先行」廣

告，共400台。 

(11) 印製多功能充電線、口罩盒(夾)及環

保餐具組等道安宣導品，宣導不超

速、路口安全及注意大型車死角等主

題，適時於宣導活動現場贈送參與民

眾，強化道安觀念。 

2.製播宣導短片： 

拍攝「年輕族群騎乘機車安全」及「高

齡者交通安全及搭乘大眾運輸」宣導短

片60秒2支、濃縮版30秒2支，運用多元

通路宣導行車規則並提倡搭乘大眾運

輸觀念。 

3.活動配合： 

配合各局處都市行銷或民間自辦等活

動，透過有獎徵答等方式，致贈民眾交

通安全宣導品，於日常生活中落實道安

觀念。 

(1)配合民間社團舉辦道安宣導活動共
計9場次。 

(2)配合大型活動進行道安宣導計4場
次：2021旗津黑沙玩藝節、趣林園.

遊汕玩水、高雄海洋派對暨國際帆
船賽活動、路竹番茄節，設立攤位
進行道路交通安全宣導有獎徵答，
透過與民眾互動，倡導正確用路觀
念，提升本市交通安全。 
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(三)辦理都市
行銷活動 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

辦理都市行銷
活動，展現城市
活力。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

配合市政建設
現況，規劃辦
理都市行銷活
動，邀請民眾
參與，親身體
會市政進步成
果。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

一、「2022 台灣燈會在高雄會前會」雙舞
台跨年晚會 
(1)高雄雙舞台跨年晚會定位為

「2022 台灣燈會在高雄」的會前會，
市府攜手民視、華視祭出驚喜彩蛋，
首創跨年雙製播及同場蓬萊、高流 4。 

(一) 蓬萊舞台跨年晚會： 
1.由獲金鐘獎肯定的胡瓜、浩角翔起主
持，邀請搖滾天團八三夭開場、倒數前
Ella 陳嘉樺高雄獨家壓軸演出、倒數
後由金曲最佳樂團滅火器熱唱鎮住全
場，還有囊括 5座金曲、5 座金音獎的
謝銘祐及其所領軍的麵包車樂團，以及
金曲超人氣樂團茄子蛋、金曲創作才子
韋禮安、情歌王子 Bii畢書盡、出身高

雄在地的台語小天王許富凱、跨足影視
歌三棲藝人李千那、台灣首位登上韓國
舞台 Solo的女歌手 GEmma 吳映潔，以
及高雄在地嘻哈品牌影子計劃。此外，
為貼近年輕人流行元素，更加入網紅歌
手魚乾、文慧如，賦予晚會節目更加多
元豐富。 

2.應 COVID-19 疫情發展情況，本次跨年
晚會改為電視轉播及線上直播，不開放
觀眾進場。 

(二) 整體行銷： 
1.議題波段操作：包含平面、電視、網路

新 聞 露 出 共 691 則 ， 總 效 益
100,581,009元（其中平面 127則、電
視 199則/次、網路 366則）。 

2.社群平台：活動期間本局 YouTube發布
20 則影片，計 101,960 觀看數；
Instagram 廣 告 曝 光 / 觀 看 數
1,050,180；本局 Facebook發布 61則，
觸及人數共 4,278,040；高雄市政府
LINE官方帳號發布 26則，觸及人次共
5,474,805，3場直播（12/24、12/25、
12/27），共 304,595人觀看。 

3.活動官網：網頁瀏覽量超過累計超過
35萬 6千多次。 

4.中華電信 MOD首頁：自 12/24-1/03直
播跨百光年港灣光影定目劇及海上舞
台節目內容，累積超過 280 萬 3 千多
人次觀賞。 
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5.hitFM90.1高屏廣播電台：APP+官網收
聽人次，12/19-12/31累積收聽人次：
2,160,928。 

6.民視多情城市八點檔露出：12/28 第
328集平均收視 4.1，換算收視人次約
105萬 5千人。 

(三) 轉播及直播：活動規劃即考量
COVID-19 疫情未來可能發展，以多元
平台進行轉播及直播，除了傳統媒體之
外，更增加新興媒體平台。 

1. 電視：民視無線台（CH6，晚間 10點開
始）、民視台灣台（CH152）、中華電信
MOD多視角轉播、高雄市有線電視公用
頻道（CH3）。 

2. 廣播：高雄廣播電台（ FM94.3）、
hitFM90.1高屏廣播電台。 

3. 社群平台：YouTube、Facebook粉絲專
頁（陳其邁市長、史哲副市長、本局
FB等） 

4. 行動 APP：四季線上 4gtv、中華電信
MOD APP及 Hami Video多視角轉播。 

(四) 活動暨行銷效益 
1. 電視直播：跨年夜民視無線台分段收視

全台跨年之冠，收視 1.97；最高收視
3.93、平均收視 1.18。總收視人口高
達 1,636,000。 

2. 中華電信 MOD多視角轉播：跨年夜總觸
及人次 447,506。（含蓬萊、高流、海
上共舞台） 

3. YouTube 直 播： 跨年 夜 蓬萊 舞 台
859,812觀看次（蓬萊、高流、海上共
舞台共 1,283,982觀看次）。 

4. FB 直播：跨年夜於陳其邁市長、史哲
副市長、文化高雄及本局臉書等，當天
分三段直播，共 760,450觀看次。 

 

二、辦理「109年高雄健康城市網路行銷

案」： 

(一)為強化宣導健康防疫觀念，以及產

業紓困、振興城市經濟等相關應變

與市政資訊等，在本府既有社群暨

網路平台之外，另規劃以行動載具

為原則等之媒體社群、行動 APP、網
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(四)城市行銷 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.製播電視及

廣播宣導節
目，加強市
政建設行
銷，進而傳
達本市「宜
居城市」之
印象。 

2. 製播宣導
影(短)片，
製作市政重
大建設暨宣
導短片，透
過電視宣
導，以期獲
得市民支持
及參與。 

3.攝製市政活
動錄影帶，
紀錄每月本
市重要市政
活動，提供
新聞界參考
及作為本市
都市視聽資
料。 

4.國際(視聽)

行銷，加強
國際行銷，
以亞洲及歐

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.透過電子媒

體，以加強
行銷本市
各項建設
成果。 

2.運用大眾媒
體加強市
政建設工
作宣導。 

3.每月將有關
市政建設
之重大活
重作記 
錄，俾便提
供參考及
作為市政
檔案資料。 

4.與國際媒體
或通訊社
合作，針對
城市重大
建設或成
果製播外
電，以提升
本市國際
能見度。 

 
 
 
 

站等非屬本府之多元網路平台，製

作與上述相關資訊之影音、圖文或

廣編稿等非新聞置入素材並露出，

期使民眾能從多元管道快速獲得本

市防疫應變等市政相關訊息。 

(二)本案運用中時新聞網、快點 TV、翻

爆 APP 等網路或社群媒體平台及中

國時報，擴大宣導防疫相關訊息，

包括：COVID-19 及振興經濟措施、

流感疫苗、肺炎鏈球菌疫苗、參加

大型活動戴口罩禁止飲食等，上述

總曝光量超過 2600萬次。 

 
1.為強化行銷高雄重大軟硬體建設、宣傳
年度大型活動、落實交通安全觀念及推
廣疫後振興方案，運用全國性電視頻道

通路，排播草地音樂會「馴龍高手」、「純
真年代」、「原祈高雄 團結防疫」、「臺灣
燈會」、「綠園道」、「永不止步」、「高雄
開就賺對接八大券」、「戴資穎五倍券—
飯店篇、餐廳篇」、「2022跨年晚會」、「年
輕族群騎乘機車安全」及「高齡者交通
安全及搭乘大眾運輸」等主題，迅速有
效觸及國內大眾，強化民眾交通安全觀
念，也讓高雄市政資訊及城市意象有效
傳遞，邀請全國民眾疫後至高雄旅遊消

費，活絡在地商圈及觀光產業。   
2-1.製播 5分鐘「永不止步」高雄國際城

市行銷短片，輔以英、日、韓、泰、
越國家語言和字幕，記錄高雄幅員遼
闊的山海河港、人文景觀及軟硬體建
設等多元面向，以文化、觀光、自然
人文角度，強化高雄整體印象行銷，
向國內外傳達高雄的獨特城市魅
力。短片運用全國電視頻道、公用頻
道(CH3)、社群平台(含 Twitter、IG、
YouTube、臉書)等通路宣傳。 

2-2.製作 110 年度大型活動行銷短片 3
支，主題為「春日迎夏 就來高雄」、
「秋風拂來 高雄起飛」、「冬遊高雄 
喜迎新年」，於多元媒體管道露出，
行銷高雄系列活動，廣邀民眾一同參
與。   
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洲地區為宣
傳目標，提
供相關拍攝
短片供我國
駐外單位利
用，並與國
際媒體或通
訊社合作，
針對城市重
大建設或成
果製播外電
或新聞專
題，以提升
本市國際能
見度。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

2-3.與網路媒體合作及運用多元媒體通
路，加強市政建設工作宣導，辦理以
下專案: 

(1)市政行銷：宣導「水情及節約用水」，

向大眾發布本市水情資訊及呼籲民

眾節約用水，倡導省水好習慣；另宣

傳「草地音樂會」、「海上媽祖」、、

「2022高雄跨年晚會」、「2022台灣燈

會在高雄」，藉由活動人潮帶動高雄

觀光經濟，振興高雄觀光產業。 

(2)交通建設：宣傳「中博高架橋交通疏

運措施」，展現高雄交通建設成果。 

(3)產業發展：宣傳「亞灣，智慧城市先

驅引擎」，增進民眾了解本市產業發

展趨勢。 

(4)防疫紓困振興經濟:宣導「高雄好家

載」、「好家載時時抽」、「好家載振興

加碼」、「高雄開就賺」、「高雄券對接

中央八大券振興活動」、「戴資穎五倍

券—飯店篇、餐廳篇」，藉由數位整

合行銷，執行相關救助資訊露出，以

刺激民生消費、協助各行各業度過難

關。 

(5)為行銷高雄市相關活動，透過計程車

內影音電視刊播「2022跨年晚會」、

「2022台灣燈會在高雄」等宣傳短

片。 

3.針對本市市政活動拍攝製作及錄影存
檔，並視需要提供媒體報導及影片製作
使用，增進市民瞭解市府施政與建設成
果。 

4.(1) 運 用 高 雄 市 政 府 官 方 推 特
Twitter(@KaohsiungCity)及 IG 帳
號，提供以英、日、東南亞國家語
言為主的城市訊息供國際人士瀏
覽，如日籍太空人野口聰一在
Twitter 上貼出在太空站拍攝的南
台灣空拍照，本局以日文及高雄美
照發布貼文，邀野口先生疫情後遊
玩港都，野口先生也回應轉貼，進
而達到議題創造、快速轉發的效果。 

  (2) COVID-19三級警戒期間，持續塑造



高雄市政府新聞局 

總    說    明 
中華民國  110  年度 

17 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
肆、行銷出版
業務-行銷出
版及編印書刊 
 
(一)印製紙本
期刊 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
配合電子期刊
發行紙本刊
物，採雙月出
刊。 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1. 編印《樂高

雄》紙本雙
月刊 

2.定期寄贈機
關學校、全
國圖書館
等單位提
供閱覽，並
放置各大
車站、公共
場域提供
民眾索閱 

 

高雄國際城市形象，運用官方推特

Twitter及 IG發布貼文，感謝日

本、美國、立陶宛及斯洛伐克等國

家捐贈口罩與疫苗，並撰寫高流榮

獲 2021全球卓越建設獎、高雄港一

舉奪得「韌性基礎建設最佳實踐

獎」、「左營綠園道獲獎」、「戴資穎

登上高雄券」、「國慶煙火在高雄」、

「2022台灣燈會在高雄」等貼文，

搭配時事與國際議題接軌。 

  (3)與國際影音達人合作，拍攝三支行

銷影片，介紹高雄在地美食、觀光

景點及 2022台灣燈會在高雄等，提

升國際對高雄城市之認識。 

  (4)為提升高雄國際知名度，針對日

本、韓國、港澳、馬來西亞、新加

坡、泰國、越南等網路使用族群，

透過 YouTube影片平台及社群網站

(含 Twitter、IG、臉書)露出廣告，

將高雄宜居、友善投資及觀光旅遊

的環境對外宣傳。此外，外語專題

宣傳 2022台灣燈會在高雄，精彩作

品結合高雄愛河灣及衛武營地景，

以國際視野呈現城市在地人文、產

業導入及永續發展等概念。 

 
1. 將每 2期《樂高雄》電子期刊內容，擇

其精華再編輯成紙本刊物，每雙月發行
1 期，定期寄贈機關學校、駐外單位、
全國圖書館等單位提供閱覽，並放置機
場、觀光飯店、旅遊中心、觀光景點、
各捷運站、藝術文化展演場所、本市圖
書分館、連鎖餐飲、藝文空間等共約 207
個定點，擴及全台 12 個縣市，供民眾
免費索閱，110 年共發行 6 期，每期印
量 20,000 本；另製作《樂高雄》雙月
刊電子書上傳新聞局網站，提供民眾線
上閱讀。 

2. 110 年文宣品包裝派送：為使每份文宣



高雄市政府新聞局 

總    說    明 
中華民國  110  年度 

18 
 

 
 
 
(二)編印不定
期刊物 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(三)編印外文
雙月刊 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(四)電子期刊
編輯企劃發行 
 
 

 
 
 
 
針對都市行銷
或政策性宣導
主題配合編印
。 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
介紹本市城市

建設、呈現各項
人文活動特色。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
以圖文並茂方
式介紹本市各
項建設、城市發

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
為整合刊物城
市行銷效益，
搭配高雄款，
自 107年起內
容調整為以英
文 及日文呈
現，並增加 1
大張（共計 4

大張），並採行
減量拓點方
式、增加一般
旅館 17家派
送點。 
 
 
定期發送《樂
高雄》電子期
刊、寄送電子
節慶賀卡等。 

品出版後能即時派送至讀者手中及指
定地點，辦理採購。 

 
1. 編印「2021高雄市簡介(中、英、日文

版)企劃編輯及設計案」發行 3 種語言
版本，本案為跨年度執行，履約期程至
110 年 7 月 30 日止。介紹高雄豐富多
元的城市面貌。印刷案於 110 年 10 月
6日完成，中、英、日文各 500本。 

2. 「印製 2021 高雄市月曆」4000 份，主
題為高雄市水果月曆，以「果香(鄉)」
和「豐收」的文宣增益城市行銷。 

3. 印製手提紙袋，送予蒞市參訪貴賓，大
提袋 1,000個、中提袋 1,800個、小提
袋 1,000個，總計 3,800個。 

4. 2021 國慶焰火在高雄平面攝影委託服
務案 
委託平面影像專業團隊記錄以多角度
詳實記錄「2021國慶焰火在高雄」活動
籌備及正式展演過程，捕捉國慶焰火照
亮高雄港區關鍵時刻，象徵高雄由工業
城市加速轉型為智慧創新城市，於平面
刊物、電子刊網站等刊登露出，有效展
現高雄城市魅力。 
 

每 2個月發行一期之紙本刊物，110年發
行 6期(本案為跨年度執行案件，履約期
程至 111年 5月 31日)，110年共發行 3
期，每期發行 9千份。放置地點包括桃園
國際機場、高雄國際機場、高雄捷運站、
本市觀光飯店及一般旅館、本市藝文場所
如文化中心、美術館等，美國在台協會高
雄分處、日本交流協會、新移民家庭服務
中心、本市設有華語學習的大專院校等
121處地點，提供讀者免費索閱本刊物。
此外，每期均上傳網路合作平台：聯合電
子報。 
 

 
 

樂高雄》電子期刊每月發行，以介紹高雄
都市風貌、人文風情、觀光旅遊、在地美
食及 38 區地方特色導覽等資訊為主，提
供多面向認識高雄，加強都市行銷。110
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伍、新聞發布-
發布新聞及媒
體服務 
(一)新聞發布 
  
 
 
 
 
(二)新聞聯繫
與服務 
 
 

展，及風土人情
等。 
 
 
 
 
 
 
 
逐日發布新
聞，提供各媒體
運用參考及宣
導市政建設。 
 
 

舉行記者會，報
告市政建設現
況並加強媒體
新聞服務。 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
逐日發布新
聞，提供各媒
體運用參考，
適時宣導市政
建設。 
 
 
1.配合市政需
要，舉行記
者會及舉辦
新聞聯誼活
動，加強彼
此互動與新
聞界人士之
服務與聯
繫。 

2.隨同市長赴
國外姐妹市
參觀訪問，
作為本市市
政建設之參
考，同時藉
以增進與姐
妹市間之交
流。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

年共發行 12期電子期刊，並透過「高雄
市政府新聞局 Facebook粉絲專頁」、「高
雄市政府 LINE官方帳號」等社群媒體行
銷推廣。 

 
 
 
 

適時發布重大市政活動及市政建設成果
新聞，110 年度共發布 1,228 則，供大眾
傳播單位參考運用，並傳達市政訊息，樹
立良好市府形象。 

 
 

1.配合本府重大政策或事件召開記者會。 

(1)5月11-12、14-20日日辦理防疫會議會

後記者會，說明本市防疫因應措施。 

(2)5月21日起每日配合中央流行疫情指

揮中心日公布「記者採訪注意事項」，

執行防疫會議會後記者會轉播供訊，

並聘請手語翻譯。 

(3)5月28日辦理「高雄好家載 防疫互助

經濟」記者會。 

(4)6月4日辦理「高雄好家載 防疫互助經

濟」上線記者會。 

(5)7月12日辦理「呼籲民眾踴躍使用接種

意願登記系統」上線記者會。 

(6)7月24日辦理「說明二級警戒管制作

為」記者會。 

(7)8月17日辦理「防疫微解封-積極管理

有效開放」記者說明會。 

(8)8月23日辦理高雄市防疫管制作為調

整說明」記者會。 

(9)8月27日辦理「校園防疫說明記者會」。 

(10) 9月28日舉辦「高雄開就賺」高雄券

記者會，邀集產業代表，說明高雄券

兌換領取、抽獎活動等重要資訊露

出，派員採訪、發布新聞稿及辦理媒

體服務事宜。 

(11) 10月8日辦理國慶焰火交通暨防疫記

者會。 

2.配合市政行程，辦理新聞聯繫與媒體服
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務及新聞發布等事宜。 

(1)3月8日視察中博及站西路等會議 

(2)3月13日大林蒲遷村計畫書說明會 

(3)3月19日市長陪同總統視察高雄捷運

橋頭糖廠站 

(4)3月27日高雄流行音樂中心海音館滿

載測試 

(5)6月15日-18日AZ疫苗大規模施打視察 

(6)7月1日莫德納疫苗施打首日視察 

(7)7月13日「提供疫苗施打意願登記與預

約系統」使用服務及「微解封轄管電

影院防疫作為稽查」 

(8)8月9日市長陪同蘇院長視察豪雨災情

農損 

(9)8月22日「高雄驛起飛」啟動典禮《19

典範 再現風華》 

(10) 8月24日施政週年成果說明會 

(11) 8月28日非洲豬瘟防治記者會 

(12) 9月4日協助市長陪同總統視察「明霸

克露橋便道」、「鳳山水資源中心」、「市

長陪同總統慰勞警消第一線同仁」 

(13) 9月21日「2021國慶焰火在高雄」記

者會 

(14) 9月25日高雄驛起飛 挪移慶典《科技

城市璀璨願景》 

(15) 9月26日高雄驛起飛 座落儀式《門戶

開啟重返榮耀》 

(16) 10月2日協助市長陪同行政院長蘇貞

昌「視察橋科建設」 

(17) 10月6日視察岡山社宅興建基地 

(18) 10月10日「國慶焰火在高雄」 

(19) 10月14日城中城火災事故對外說明

記者會 

(20) 10月14至16日協助市長陪同總統、行

政院長蘇貞昌「探視慰問城中城傷亡

者」 

(21) 10月22日城中城大火事件舉行罹難

者聯合公祭 

(22) 10月29日城中城火災事故行政調查

記者會 

(23) 10月31日協助市長陪同總統出席「高
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雄流行音樂中心開幕典禮」 

(24) 11月9日建築物公共安全申報、消防

安全申報及住警器專案補助措施說明

會 

(25) 11月11日高雄首例「公益性跨區區段

徵收」 城中城改建公園記者說明會 

(26) 11月15日協助市長陪同行政院長蘇

貞昌出席「『崇實安居』開工動土典禮」 

(27) 11月19日協助市長陪同總統出席「鳳

山區『鳳誠安居』及『鳳松安居』社

會住宅開工動土典禮」 

(28) 11月26日協助市長陪同行政院長蘇

貞昌出席「高鐵電車線維修工程車啟

用典禮」 

(29) 12月6日協助市長陪同總統出席「亞

灣新創園暨5G AIoT專案辦公室開幕」 

(30) 12月15日協助「市長陪同總統視察永

安漁業」 

(31) 12月20日2022台灣燈會主燈安座典

禮 

(32) 12月23日明仁好室社宅動土 

(33) 12月24日協助市長陪同總統參加「高

雄新市鎮1-2號道路工程位置舉辦選

地招商啟動典禮」 

(34) 12月29日新都段社宅動土」 

3.印製 2021 媒體記者通訊名冊供府會記
者索取，另配合本府舉辦各項大型活
動，協助發送採訪證，並提供媒體本府
局處主管通訊錄等。 

4.增進本市媒體友善互動關係，辦理媒體
記者餐敘、贈送年節伴手禮等。 
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以前年度部分 

計畫名稱 計畫目標 實施內容 
辦   理   情   形 

已完成或未完成說明 因應改善
措施 

高雄市政府新
聞局 
 
壹、新聞行政-
出版及視聽事 
業之管理與輔
導 
(一)有線電視

管理與輔
導 

 
 
 
貳、新聞服務-
綜合宣傳 
(一)辦理都市
行銷活動 
 
 
 
 
 
 
 
(二)城市行銷 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
參、行銷出版
業務-行銷出

 
 
 
 
 
 
 
健全有線電視
產業之發展，
發揮文化教育
娛樂功能。 
 
 
 
 
辦理都市行銷
活動，展現城
市活力。 
 
 
 
 
 
 
加強國際行
銷，提供相關
拍攝短片供我
國駐外單位利
用，並與國際
媒體，針對城
市重大建設或
成果製播外電
或新聞專題，
以提昇本市國
際能見度。 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
有線電視事業
管理與輔導。 
 
 
 
 
 
 

1.2021年度高
雄跨年活動案 
2.109年高雄
健康城市網路
行銷案 
 
 
 

 
1.高雄城市形
象廣告電視託
播案 
2.109年高雄
國際城市短片
攝製案 
3.109年國際
媒體行銷廣告
採購案 
4.109年度市
政暨大型活動
行銷短片製作
案 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
 
 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 
已完成及付款結案。 
 
 
 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
已完成及付款結案。 
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版及編印書刊   
(一)編印紙本
期刊 
 
 
 
(二)編印不定
期刊物 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(三)電子期刊
企劃發行及期
刊編印案 
 
 
 
(四)編印外文
期刊 

 
配合電子期刊
發行紙本刊
物，採雙月出
刊。 
 
加強市政宣
導，鼓勵市民
參與，以各種
宣傳方式呈現
本市人文、經
濟、建設等進
步實況。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
以圖文並茂方
式介紹本市各
項建設`城市
發展及風土人
情。 
 

介紹本市城市
建設、呈現各項
人文活動特色。 

 
109年高雄電
子期刊企劃發
行及期刊編印
案 
 
1.高雄市政府
110年新春
春聯及賀卡
印製。 

2.2021高雄燈
會藝術節小
提燈設計及
製作。 

3.2021市政行
銷宣導品印
製案。 

4.2021高雄市
簡介(中英日
文版)企劃編
輯及設計案 

5.2021年度高
雄跨年活動案 
 
辦理 109年高
雄電子期刊企
劃發行及期刊

編印案 
 
 
印製 109 年度
高雄市外文雙
月刊 

 
已完成及付款結案。 
 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
已完成及付款結案。 
 
 
 
 
 
已完成及付款結案。 
 

四、其他重要說明：無。 
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