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前           言 

一、年報之編印，旨在提供本市一般基本概況基本資料及重要施政成果，以

為政府機關執行公務，學術機構從事研究，公司企業求其發展及法令遵

循之參考應用，另為提升統計資料應用，本年報最新資料全數刊登於新

聞局網站-統計資訊(網址 http://kcginfo.kcg.gov.tw/ )，以資各界參

考。 

二、本年報之資料來源，為高雄市政府各機關造送之統計報表及本局編造之

資料統計彙編而成。 

三、本期年報所列資料以 108年度為主，並輔以歷年資料一併列刊，俾作長

期時間數列之比較。 

四、本期年報包含本局使命及願景、主要業務職掌、各項統計圖表。 

五、本年報所稱「年」係指曆年，「年底」係指該年 12 月底，「屆」係指自

聘任日起 2年任期。 

六、本年報所用符號之意義如下： 

「-」表示無數字。 

「…」表示數字尚未產生或不明。 

「--」表示無意義數字。 

「○」表示有數字而數字不及一個單位。 
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壹、 本局使命及願景 

民國九十九年十二月二十五日高雄縣市合併，依據「高雄市政府組織

規程」第六條成立新聞局，本局使命為掌握城市脈動，以創新、前瞻思維，

加強國內外行銷，強化市民與市府雙向溝通，共創高雄價值等核心任務。 

願景係以積極、友善、開放態度，創意多元行銷通路，結合大高雄資

源及行銷通路，秉持市民優先理念，讓本市成為「最愛生活在高雄」的幸

福城市。 

 

貳、 主要業務職掌 

本局主要業務職掌為出版事業、電影映演業、錄影節目事業、有線電

視事業、廣播電視事業之管理與輔導；政令、政績及特定事項之宣導、城

市行銷、輿論公意之搜集、重要市政新聞之發布、新聞媒體之聯繫與服務、

辦理都市行銷活動、編印定期及不定期刊物等事項。分列如下： 

一、 辦理出版品、電影及錄影節目帶業之管理，輔導業者守法自律，

遵守分級制度，維護優良文化，端正社會風氣。 

二、 積極輔導本市有線電視業者，充實公用頻道的節目內容，加強社

區藝文、社教公益性活動的報導，以融合社區文化。 

三、 加強有線電視業之輔導管理，配合政府傳播政策，提昇消費者收

視品質。 

四、 運用電子、平面媒體、跑馬、臉書、LINE、Twitter、Youtube

網路媒體及戶外媒體等多元方式，加強市政建設及都市行銷工

作，使市民瞭解本府施政，並獲市民充份支持。 
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五、 加強市府與民眾之間的雙向溝通，搜集輿論對市政建設之意見，

作為施政參考。 

六、 製作都市行銷短片，展現本市特色及各項市政建設之成果。 

七、 規劃籌辦高雄亮點城市行銷活動。 

八、 編印«樂高雄»及«Love Kaohsiung 外文雙月刊»平面期刊及發行

«Takao-樂高雄»電子期刊等定期刊物，圖文並茂呈現市政建設、

地方特色及風土民情，提升城市形象及多元文化發展之面貌。 

九、 編印簡介、市政叢書、摺頁等行銷刊物分贈各界，加強行銷高雄。 
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參、提要分析 

一、辦理出版品、電影及錄影節目帶業之管理 

本市目前錄影節目帶業(含 MTV)約 27家，因近年網路串流影音平台

崛起，視聽娛樂實體需求逐年降低，相較於 110年 30家錄影節目帶業

業者，該產業家數逐年減少，本局 110年查察次數與 109年相比係持平。 

二、運用電子、平面媒體、跑馬、臉書、LINE、Twitter、Youtube網路媒體

及戶外媒體等多元方式，加強市政建設及都市行銷工作。 

本局做為市政城市行銷主要對口單位；110年整合各局處重點政策及

活動，並運用多元通路行銷宣導，如防疫政策、紓困振興等施政作為，

宣傳高雄大型活動，如「2021國慶焰火」、「2022高雄跨年晚會」及「2022

台灣燈會在高雄」等，除了運用網路、社群平台及多元媒體管道宣傳，

因應防疫措施，降低媒體採訪群聚感染之風險，新增辦理防疫及活動轉

播供訊服務，亦加強電視、平面、廣播媒體管道的露出，爰本局電視、

平面、廣播媒體等行銷傳播案件件數由 41件增加至 55件，較 109年提

升 34%，期透過更多元的媒宣方式，使民眾了解市府政策及加強訊息露

出與活動曝光，廣邀民眾共同參與，以提振高雄商業觀光、民生經濟，

推廣高雄城市魅力。 

三、規劃籌辦高雄亮點城市行銷活動 

本局運用線上及實體方式，辦理城市行銷活動，110年度城市行銷活

動有：高雄跨年定位為「2022 台灣燈會在高雄」的會前會，首創民視、

華視雙製播及 4金（金曲、金音、金馬、金鐘）雙舞台，本局負責「蓬

萊舞台」，並結合中華電信 5G技術，與「高流舞台」隔海異地共演，亦
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首度由海軍以雙軍艦及莒拳、戰鼓等表演參加跨年活動，雙舞台現場湧

入逾 23萬人；線上直播共超過 400萬人次觀看。此外與義联集團公私

協力、行政指導「紫耀義大樂享平安」跨年晚會，逾 5萬人次參加；以

及「中博高架橋功成身退」宣傳貼文觸及人次 123萬人次，顯示民眾積

極參與線上及實體本活動。 

四、發行定期、不定期之電子或紙本出版品，強化行銷高雄 

考量民眾閱讀習慣，採電子及紙本出版品並重，發行《樂高雄》電子期

刊（網站）及紙本雙月刊，呈現高雄多元豐富的城市生命力。為介紹高

雄，編印《高雄 百年領航》簡介，發行中、英、日文版 3 種語言版本，

促進城市交流。另印製兩款「2022高雄市年曆」及 2022高雄市月曆「日

日好果日」，供民眾免費索取，故不定期刊物行銷總量較高。今年因疫

情影響，考量外國遊客來台人數減少，自110年 7月起，《Love Kaohsiung》

英、日文雙月刊發行量每期調降 2千份，故雙月刊印製總量減少。 
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肆、各項統計圖表 

一、統計圖 

圖 1 
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圖 2 
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圖 3 
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圖 4 
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圖 5 
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圖 6 
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圖 7 

 

                                                          11 

10 


